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KOODIVIIDAKKO OY

m Suomen suurin digitaalisen markkinoinnin ja

viestinnan teknologiakumppani o C S /\

. Yli 240 digimarkkinOinﬂin— ja VieStinnén Certified Senders Alliance
ammattilaista Euroopassa, Aasiassa ja Lahi-ldassa

B Y| 3500 asiakasta yli 40:ssa maassa.

® European
OBusiness
O Awards"

B Palkittu teknologiatoimittaja

m Deloitte Technologyrast 50 -listalla jo kahdeksan
vuotta perakkain

B AAA+ -luottoluokitus
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Highest Creditworthiness
®Bisnode 2017

This company
has the lowest Credit Risk
in the Dun & Bradstreet
Credit Risk Classification.
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Markkinoinnin automaation

S | S A LTO hyodyntaminen asiakassuhteen

johtamisessa

Mita asiakkaat odottavat meilta”?
Markkinoinnin automaatiot?
Miksi kayttaisin markkinoinnin automaatioita”

Kaytannon esimerkkeja
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Mita asiakkaat odottavat meilta?
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MITA ASIAKKAAT ODOTTAVAT?

Understand ALL the Customer's Needs
Inc (02/2018)
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OSTAMINEN ON
MUUT TUNUT

B [uote + hinta + palvelu = Eli riitéa

B [iedon maara on kasvanut ekspotentiaalisest
m Asiakkaat hakevat yha enemman tietoa itse

m Ostopaatds on hyvin usein tehty ennen
vhteydenottoa (jopa 75 %)

m Asiakkaat eivat halua tavata myyjaa - vaan
aslantuntijan

(23T

B Oma markkinointi- ja myyntiprosessi pitaa
mukauttaa muuttuneeseen maailmaan
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ASIAKASKOKEMUS - CUSTOMER EXPERIENCE
m Asiakastyytyvaisyys

m Palvelun laatu

m Asiakaskokemus

m | aaja kasite

m Kokonalsvaltainen

m Henkildkohtainen

B Yrityksen ja asiakkaan valisesta

vuorovalkutuksesta syntyva tunnetila”
“You can pretty much get bones everywhere.
I just love the atmosphere here.”
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ASIAKASPOLKU

- Analytics, monitoring and marketing automation =

| ~ Email Marketi | |
| Websites\‘ mal,] Arkeung | Social Media |nV|tatI0nS"‘

~ Drip Campaign Customer loyalty program

Up- and cross-selling campaigns \\ |

: Content Marketing »

Blog

- Landing sites |
SEO

, ~ Surveys
Retargeting -

EVALUATION PURCHASE DECISION LOYAL CUSTOMER

AWARENESS

PPC - Shopping cart reminder Online Chat
| Press releases | Webstore <~z
Advertising " Thank you messages | - Customer newsletter

PR "
\ Welcome messages

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi

)( koodiviidakko




ASIAKASKOKEMUKSEN JOHTAMINEN

m Johtamiseen tarvitaan tietoa..

B ..|]a nimenomaan olkeanlaista tietoa. LET'S SOLVE THIS PROBLEM BY
XX A ) USING THE BIG DATA NONE
m Markkinoinnissa tulisi pystya —] OF US HAVE THE SLIGHTEST
shestymaan | IDEA WHAT TO DO WITH
|
m Oikeaa asiakasta == \
m Oikeaan ailkaan ; | |
Qﬁp &4 . {0
m Oikealla kampanjalla ja sisallolla. "‘\ ([ /f
m Asiakkaasta keratyn datan perusteella S~ =S -
kohtaamispisteessa oikeanlainen viestl.
® marketoonist.com
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Mita on markkinoinnin automaatiot?
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ONKO MARKKINOINNIN AUTOMAATIO SINULLE
TUTTU KASITE?
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MARKKINOINNIN AUTOMAATION KASITE

m [he use of software to automate
repetitive tasks related to
marketing activities and connect
different parts of the marketing
funnel. (Marketingterms, 2018)
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INFORMAATIOTA KAIKKIALTA
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MARKKINOINNIN AUTOMAATIO ON
PERSONOITUA DATAN ALYKASTA HALLINTAA

m Netflix: suositukset
sankopostilla seka palvelussa

m Perustuvat tilaajan antamiin I V E R S 0 N
Uskomaton tositarina koyhan pojan noususta
koripallokenttien pitkaaikaiseksi valtiaaksi tahden

tietolhin - sitouttaa ja tuo
aslakasta l|ahemmas

p TOISTA <4 OMA LISTA

B [ulevaisuus entista
enemman raataloitya
palvelua, johon volt itse

| tilaajista katsoo Netflixin suositusten
valkuttaa mukaan

. .o Viidakko @@ Marketers
)( koodiviidakko www.viidakko.fi




PROSESSI

Marketing Automation Report
- Process Closa 1B

il Analytics
Convert { A btion
. . | Dashboard

Lead Scoring

Attract
Landing Pages Nurture

, Call To Action
Forms, Contact
Management & >
Content &
Promotions ~ Success

Mfﬂ\ il |

Visitors

Prospects

. .o Viidakko & Marketers
)( koodiviidakko @viidakko s e




Miksl hyodyntaa markkinoinnin
automaatioita?

)( koodiviidakko Viidakko @@ Marketers www.viidakko f
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MIKSI?

automaatiolla saavuttamanne hyodyt?

Viestien parempi kohdennettavuus

Markkinoinnin parempi tehokkuus / ROI

Parantunut konversio

Myynnin ja markkinoinnin tiiviimpi yhteistyo

_295%

T —

)( koodiviidakko @viidakko

Mitka ovat mielestasi tarkeimmat markkinoinnin

Parantunut asiakaskokemus 459 %
Liidien parempi laatu
Liidien maaran kasvu 34.9%

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi




MIKSI AUTOMATISOIDA?

B Halutaan kasvattaa myyntia

m Lisata ristimyyntia ja lisamyyntia

m Uusien asiakkaiden ohjeistus

m Kohdennetumpaa siséaltdéa / tarjouksia

m Vahentaa manuaalista tydta ja rutiineja

Mita jos puolet asiakkaistasi
uusisi sopimuksensa

o automaattisesta viestista’ Tai
m Datasta hyoty irtl 259
O.

m [ee tavoitteet ja maarita ne selkeasti

m Aktivoida kokellijat kayttajiksi
m Markkinointi & myynti

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi
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MIKSI AUTOMATISOIDA?

m Pystytaan aidosti raataldoimaan personaallinen ja haluttu asiakaskokemus

m Asiakassuhteen aktiivinen johtaminen

m Markkinoinnissa voidaan lahestya oikealla viestilla ja olkea-alkaisestl

B Myynnissa tiedetaan mita asiakas on tehnyt ja mista ollut kilnnostunut.

Analytics, monitoring and marketing automation

<

Invitations

Emai‘l Marketing

Websites | Social Media

 Customer loyalty program

Up- and cross-selling campaigns \K |

Content Marketing | | | Drip Campaign

- Blog ~ Landing sites

SEO

| o ~ Surveys
Retargeting -

EVALUATION PURCHASE DECISION LOYAL CUSTOMER

Online Chat

AWARENESS

PPC Shopping cart reminder
- SMS

" Press releases Webstore

Customer newsletter

Advertising - Thank you messages |
Welcome messages

PR

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi
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INTEGROITU MARKKINOINTIVIESTINTA

WERE GOING|[ FACEBOOK || YOUTUBE
DIGITAL

(
\
s WHAT'S THE BIG
N CAMPAIGN IDEA?
— ‘Gl /
| — e Q‘E
T TT—
A MOBILE | PINTEREST
APP
\ \
@l
3 A ) & g

WHAT ARE WE
GOINGTODO INALL
THOSE CHANNELS™

I DUNNO,
WE'LL FIGURE
TOUT LATER

o1 /
'S

)( koodiviidakko

—————

® markeftoonist.com

@viidakko

B [avoitteena yhdenmukaistaa asiakaskokemus

m Keratty tieto voidaan hyddyntaa kaikissa kanavissa.

Automaatiojarjestelmat mahdollistavat monikanavaisen ja
yhdenmukaisen viestinnan

Vaikka kanavia on useita ne saadaan keskustelemaan
keskenaan.

Kattaa kalkki kontaktipisteet asiakkaan ja yrityksen valissa

Vaatii saumattoman tiedon kulun eri kanavien valissa

m Myynti, markkinointi ja asiakaspalvelu ovat kaikki tietoisia, mita asiakas on tehnyt.

Massamarkkinoinnista yksilolliseen viestintaan

B Analytiikan ja seuraamisen avulla voidaan mista asiakas on kiinnostunut ja mita
kanavaa pitkin yhteydenotto tulee.

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi




MITEN ALOITAN OMNICHANNEL AJATTELUN?

)( koodiviidakko

4

m Maarita kontaktipisteet

B Kun omnichannel-ajattelua aletaan maaritella yrityksessa, lahdetaan

liikkeelle siita, missa yrityksen eri kontaktipisteet sijaitsevat.

m Maarita asiakaspolut

m Mista asiakas paatyy ostajaksi ja mita keinoja kayttaen?

m Synkronoi kanavat

B Jokainen kanava |a kontaktipiste jattaa jaljen

V]

V]

arkkinointi vol kehittaa viestintaa

yynti tietda ennen kontaktia valtavasti asiakkaasta.

m Synkronoi tietojarjestelmat

B [avoitteena luoda yhtendinen tietokanta kaikesta asiakasdatasta.

@viidakko

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi




AUTOMAATIOLLA KOHTI
PAREMPAA KOKEMUSTA

m Monikanavaisesti
B Sahkdpostimarkkinointi
m Verkkosivustot, Landing-sivustot
m SMS- ja mobiilimarkkinointi
B Sosiaalinen media
m Applikaatiot
m Adwords jne.
m Personoidusti
m [ ahesty henkilba henkilokohtaisesti, oikealla sisallolla
m Suunnitellulla ilmeella
m Bannereissa, sahkopostimarkkinoinnissa, landing sivustoilla
B Yhteinen visuaalinen ilme jattaa muistijaljen
m Johtaminen
m Mita talla viestilla yritetaan saada aikaan?
m Rakenna selkeét Call-to-actionit, kannusta eteenpéain

m A/B -testaus

)( koodiviidakko

Oppaasta [6ydat muun muassa

Parhaat k3ytanndt uutiskirjelden ja newslettereiden laadintaan
Lainsdadinto ja tolmintatavat

Teknitkan valinta ja teknologlan haasteet

Runsaasti kaytdnnon esimerkke)a

Yhteensa 80 stvua tehokasta informaatiota lilketoiminnan tuekst

Kirjoittajista:

Oppaan takana: Esipuhe:

Samulf Tursas Pekka Huttunen Prof. Jari Salo

Tilaa
sahkopostimarkkinoijan
uutiskirje

Saat oppaan

ilmaiseksil

Kuukausittain Ilmestyvassa uutiskicjeessa on paljon vinkkeja
sahkdpostimarkkinointiin seka tietoa alan uusista trendeistd.

Uutiskirjeen tilaus on maksutonta ja sen vol perua koska tahansa.
Emme luovuta tietojast keimansitle osapuolille. Uutiskirjeen
ensimmainen viest! sisditad Linkit, joista voit ladata oppaan
iBoockstoresta tal suoraan pdf-tiedostona.

Mikali atet jo uutiskirjeen tilaaga, voit kultenkin tayttad kentat
saadakses| uuden version oppaasta.

Etunimi *

Sukunimi *

Yritys / yhteisg*

Sahkoposti *

Tilaa uutiskirje!

|
||J?'|R'n$‘:"‘ r,;){mb” -

Saat

Olermme kirjcittancet oppaan omalla nimellasmme ja nsamallamme tarjoten
asmantuntemuksemme kayttods! tiysin limatseksi. Vastinechs: thast
ustiskirjeemme, joka sisaltia vinkkess sahkopostimarkkinointiin ja tietos alan
trencetstd. Uutisorjeen tilaus on mshsutonta, ja sen vol perua helposts koska
tahansa. Pyydamme myds, etta herrot meille huka olet ja annat meille
palatetta ia paraosusehdotuksia jos tacve vaath, Eovne vdarinkayth tictogs,

R —

————

Lataa PDF

Lue iPadilla

Viidakko @@ Marketers
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Kaytannon esimerkkeja

)( koodiviidakko Viidakko @@ Marketers www.viidakko f
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ASIAKKAAN TUNNISTAMINEN

B Liidin rikastaminen (tunnistamaton)
B Henkilon profiilia aletaan kerata heti ensimmaisesta saapumisesta

B \Veb-sivustovierailut evasteen perusteella => Luodaan henkilosto tunnistettua
profiilia

Email Marketing

| WebSiteS\‘ i Social Media Invitations

Drip Campaign Customer loyalty program
Up- and cross-selling campaigns
Landing sites P 9 pAld
: Surveys
Retargeting

/ : \
'\\ AWARENESS ’ EVALUATION PURCHASE DECISION LOYAL CUSTOMER )

e

Content Marketing
Blog
SEO

PPC Shopping cart reminder Online Chat

 Press releases Wabstore SMS
| | ,,

RN Advertising Thank you messages Customer newsletter

L Welcome messages

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi
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l \S | / \ K K A A N ‘}0 Vlldakkocemm Asiakastieto  Yksilollinen viestintda ~ Lataa whitepaper
‘ U N N ‘ S ‘ A M ‘ N ‘ E N N VIIDAKKOCEM™ o -
KETTERA MARKKINOINNIN AUTOMAATIO

Markkinoinnin automaation ei tarvitse olla raskas
IT-projekti. Ketterdt kéyténteet soveltuvat yrityk-
sille, jotka vaativat nopeita tuloksia markkinoin-
niltaan.

m Jotta markkinointl voigdaan kohdistaa
olkein, asiakas taytyy tunnistaa. B e D S

Liikkeelle lahdetadn yksinkertaisista automatisoiduista viestiketjuista, jotka liittyvat johonkin asiakassuhteen kannalta tarkedan

tapahtumaan. Nain toimimalla paastaan nopeasti toteutuksen tasolle ja opitaan kokemuksen kautta.
LI DL ) | n

m [arjoa sisaltdja |otka asiakasta
Kiinnostavat — g

Lahes kaikki organisaatiot keraavat jo asiakastietoa, mutta
haasteena on tiedon hyddyntaminen markkinoinnissa ja

i i . . i viestinndssa. Olemassa olevan tiedon tehokas hyodyntdminen
. a O p O St | O S O I te tt a V a S t a a n edelluttas, ettd asiakastieto integroidaan osaksi markkinoinnin

automaatiota.

= Tee viestinnastad kohdennetumpaa kayttamalla olemassa

' . i olevaa asiakastietoa viestinnan personointiin ("Hei Liisa",
. O p aSta a | e n n u S ko O d I t J n e relevantti tuotetietous, tervetuloa-asiakkaaksi, kiitos
) " oa

osallistumisesta...)

Tehtyasi ensimmaiset automatisoidut viestiketjut huomaat,
mitd tietoa puuttuu ja mista asiakkuuden osa-alueesta

m Markkinol ja tunnista eri lahteet, jotka
tuottavat kiinnostuneita.

Massoista ja segmenteista yksilolliseen

. .o Viidakko & Marketers
)( koodiviidakko www.viidakko.fi




JALOSTA LIIDIA DRIP
KAMPANJOILLA

SUOMI | SVENSKA | ENGLISH

(X‘-’S'a'éstﬁpankki Ldyda lahin konttorisi v | Hae n

OMAA T - 0948
ENSIMMAY

HAN

m Drip-kampanjat — tippa tipalta koht
tavoltetta

Omaan asuntoon sijoittaessasi saat rahalle vastinetta monin
asunto voi kasvattaa ajan mittaan arvoaan, ja jos et jossakin vi
asuntoasi, voit joko myyda sen tai vuokralainen voi lyhentaa la

Tilaa kattava digioppaamme, joka valottaa sinulle esimerkiks

* rahoitusvaihtoehdot ensimmaisen kodin ostamisessa,

« parhaat vinkit kodin valintaan,

« hyvan asuntovalittajan tunnusmerkit,

 lainaprosessit, korot, marginaalit ja vakuudet, lainanmaksu ja moni v
liittyva asia, joka sinun on hyva tietaa.

Samalla liityt Sadstopankin ilmaiseen Talouskouluun ja saat s
digioppaita ja artikkeleita, jotka auttavat sinua vaurastumaan
liittyvia unelmiasi. Talouskouluun liittyminen ei velvoita sinua
yhdella klikkauksella.

m Ohjaa kohti ostoa

Etunimi * Sukunimi *

Sahkoposti *

Postinumero * Syntymavuosi *

Oletko jo asiakkaamme? *

[oms
TILAA ENSIASUNNON OSTAJAN OPAS

m Opeta

Valitse

m Herattele

Hei Juho ] |\/|yy liIsaa

[,,__.1,[ — E— Sijainti, maltti ja yhtidtiedot... Mita muuta kannattaa ottaa huomioon omaa kotia hankkiessa? Kokosimme
T S 09 8560 62 avuksesi viisi vinkkia, jotka kannattaa huomioida asuntokauppoja suunnitellessa.
adstopankkiryhma
Espoo (ma-su 8-20)

Tutustu ensiasunnon ostajan muistilistaan

$sitemap-current

Hinnastot HenkilStietojen kéyttd ja Ehdot
rekisteriselosteet

YHYESTI

n Saastopankki Facebookissa

Kaytamme sivuillamme evasteita kayttajakokemuksen par:
Kayttamalla palvelua hyvaksyt evasteiden kayton. Lue lisa

.« e Viidakko @@ Marketers
( koodiviidakko @viidakko www.Viidakko.fi




RETARGETOI

Is in segment
Wait: HK Marketing
Automation in a Nutshell page
visits
52
Wait
2 days

m Ald unohda asiakkaita, jotka melkein
salt Kiinni.
m Aktivol uudestaan eri kanavissa

m SahkOpost

Is in segment
ﬁﬂ?nkeuf' downiceders. B Some
f m Hakukoneet
95end message m Display-mainonta
ot
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TEMPUR Rekisterdi tuote Takuuehdot  Usein kysyttya

Te'\L"’}Ur-uott o i — S —
n pidennetyn takuuajall £ | R U\ '
L2 | 7 ' , |

Onnittelut uudesta TEMPUR-tuotteestasi!

Kaikille TEMPUR-tuotteilla mydnnetaan laatutakuu, joka astuu voimaan, kun takuu rekisterdidaan TEMPURIn
verkkosivuilla. Kiitos, kun kaytat hetken aikaasi TEMPUR-tuotteesi rekisteréintiin.

Tayttamalla alla pyydetyt tiedot, aktivoit TEMPUR-tuotteesi takuun. Takuu koskee kaikkia ostoksia, jotka on tehty
virallisen TEMPUR-jalleenmyyjan luona, TEMPURIn verkkokaupassa tai TEMPUR Brand Store -myymaldssa.
Tallennamme takuurekisterdinnin, jolloin mahdolliset takuukorvaukset hoituvat helposti ja nopeasti. jos haluat
lisdtietoa takuuehdoista tal takuukdytannoistd, otathan yhteytta puhelimitse 09 5868 360 tai

sahképostitse info@tempur. fi

Lahetamme takuun rekisterdineille asiakkaifle saanndllisesti tietoa tuotteistamme, niiden hoidosta ja vutuuksista. Jos
et halua néita viestejg, niin voit peruutta ne mifloin tahansa.

Yhteystiedot m [olvota uusl asiakas tervetulleeksi

Juho Mattila

juho+testi@viidakko.fi 0408367216

B Kerro miten han saa parhaiten asiakkuudesta
arvon irti

Jalleenmyyjatiedot

m Opasta tukipalveluun, takuuseen liittyvat asiat

Tuotetiedot ] TU | O kS et
Experience Static & SlideBack v Experience Static 80x200 cm (rekisterdi patjat erikser ¥ . . . . \ . \ \
B Suosituimman ristinmyyntikampanjan konversioprosentt

' 1000 € 10-05-2017 £ Oll 27 %

m Menestyksekkain ristinmyyntikampanja nosti
keskimaaraisen ostoksen arvoa 230 %

R
TEMPUR TEMPUR-uutiskirje Saat noin kerran kuukaudessa tietoa TEMPUR-tuotteista:  [SeIGREIeMeile e itt==0]
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Jos luet viestin mieluummin selaimella, klikkaa tasta

e /O TA TAKAISIN!

m Yrita saada passivoituva asiakas
takaisin

m Ostoskorimuistuttaja

m [akuu paattyy

m Asiakas el ole ostanut tietyn ajan

Olemmeko osoittautuneet C
SiSaan

luottamuksesi arvoisiksi?
Hei ,

Hankit muutama viikko sitten Tempur-tuotteen. Kiitamme

——
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YLITA
ASIAKASKOKEMUS

2lda huoli, etta asiakkaasi hybodyntavat palvelua
tehokkaasti

m Muistutetaan ilmaisen palvelun kayttdonotosta.
Automatisoidun aktivointiviestin segmentti haetaan
paivittain CRM-rajapinnasta seuraavin kriteerein:

m Asiakas on tilannut 7 paivaa aiemmin

AT B Asiakas el ole aktivoinut Viaplay -tuotettaan

m Kéytdssa oleva paketti: Kulta/Urheilu/Viihde
m Kieli FIN/SWE

Viidakko & Marketers
www.Vviidakko.fi
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TARJOA MIELENKIINNOISTA SISALTOA

Tama sivusto kayttaa evasteita HYVAKSYN

) TAVARATALOT (59 ASIAKASPALVELU £, KIRJAUDU SISAAN

XXI. ALL SPORTS UNITED = O

VAATTEET  KENGAT  PYORAILY  URHEILU & PALLOPELIT  RETKEILY & METSASTYS  KUNTOILU  ELEKTRONIIKKA  TALVIURHEILU TUOTEMERKIT

Tuote on lisatty ostoskoriin X

&-c
’ JATKA OSTOKSIA ’

TUOTTEET, JOTKA LIITTYVAT OSTOKSIISI

Pollux Il Jacket Mns n 34, 90€ woma
MAGNETITE

= e CT B % cCR ) - SPORTLIFE HAGLOFS HAGLOFS HAGLOFS HAGLOFS
MAINOSTUOTE - VOIMASSA 18.4. ASTI VARI: MAGNETITE | )
SPORTLIFE TASTY POLLUX JACKET POLLUX JACKET GABBRO PANT, POLLUX JACKET
ORANGE- WMN TRUE BLACK MNS TARN BLUE MIESTEN MNS COBALT BLUE
CHOCOLATE ULKOILUHOUSUT
34,90€ 34,90€ 34,90€
0,90€ 129€

KOKO:

Ls om e e o]

XXXL

@) _ KOKO-0PAS

. .o Viidakko @@ Marketers
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AN pnanma 47

HUPIKLUB

uudistuu!

Haluamme tarjota sinulle entistd paremmin palvelevan ja selkeamman Hupiklubin.
Hupiklubi-korttisi ei paase hukkumaan, silld jokainen meiltéd saamasi sahkopostiviesti
sisaltda oman korttisi.

Lue lisda uudistuksesta »

\\\V Rl LAl Kysely: vaikuta

2016 Hupiklubiin ja ole
| AHJ mukana kehittimissi

. ot
IRTT\  huvittavampi.

Kerrotaan palvelun

kehittamisesta / kysellaan
palautetta

)( koodiviidakko

PYYDA PALAUTETTA

m Onko asiakas ollut tyytyvainen
palveluun?

m Mitd han toivoo lisaa”

Viidakko @@ Marketers

@viidakko

www.Vviidakko.fi




Markkinoinnin automaation
nyodyntaminen asiakassuhteen
Jjohtamisessa

)( koodiviidakko Viidakko @@ Marketers www.viidakko f


http://www.viidakko.fi

Markkinoinnin automaation

S | S A LTO hyodyntaminen asiakassuhteen

johtamisessa

Mita asiakkaat odottavat meilta”?
Markkinoinnin automaatiot”?
Miksi kayttaisin markkinoinnin automaatioita”

Kaytannon esimerkkeja

i Analytics, monitoring and marketing automation

N\

Invitations

Landing sites Up- and cross-selling campaigns
~ Retargeting Surveys
EVALUATION PURCHASE DECISION LOYAL CUSTOMER
Shopping cart reminder ' oni

nnnnnnnnn
Webstore SMS
Thank you messages

~ Customer newsletter
Welcome messages

Viidakko @@ Marketers
www.Vviidakko.fi
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’Millennials check email more than any other age group, and
nearly half can’t even use

the bathroom without checking It”
Adobe (2016)

"According to some estimates, worldwide spending on marketing automation software will hit $32
billion this year, and that number is expected to increase in the years to come as more
companies begin embracing marketing automation and the tools become more
sophisticated.” (2018)

Viidakko @@ Marketers
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KITOS JA TULE JUTTELEMAAN TAUOLLA!

) S Mika Tiainen
Sales Manager
Team leader, New Business

N | 0504679808

www.marketingautomation.fi

mika.tiainen@viidakko fi

Kiinnostuitko automaatiosta? lilaa sahkopostiisi whitepaper: Kettera
markkinoinnin automaatio - 8 askelta kayttoonottoon

Sahkoposti: vaaditu Yritys/Yhteiso:

Hyoty irti digitalisaatiosta — alakko néaa digia”

LAHETA 1.11.2018 13.15 - 13.35
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